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A VALUE PROPOSAL

La presenza di pet in famiglia rientra nei valori della
sostenibilita sociale e culturale, in quanto si riconosce loro un
concreto aiuto per sé e per gli altri componenti della famiglia,
sul piano emotivo ed affettivo.

Make the world a better place
L'approccio pone la solidarieta e 'amore per gli animali al
primo posto.

Offer one perfect answer
Un approccio semplice ed efficace per amplificare i risultati
IN termini di comunicazione e engagement.
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Identikit del proprietario
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MEDIA ANIMALI DA COMPAGNIA

PER FAMIGLIA
Le famiglie con Pet sono composte : &
da un numero piu elevato di membri : — internet ..
Q ’ = . || primo canale d’informazione
"‘\‘ 3 i St RS cONEET : =4  PER VALUTARE E CONFRONTARE | PRODOTTI
VS 2,3 MEDIA NAZIONALE ITALIANA : > m PRIMA DELLUACQUISTO

FONTE ASSALCO - ZOOMARK
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Il valore della presenza di cani e gatti in famiglia

Stili di vita favoriti dalla presenza degli animali domestici, stili consapevolizzati
dai proprietari, ma anche in generale dall'opinione pubblica italiana (O.P.)

- Proprietari :  O.P.

m stili di vita divertenti 90% 73%
B che aiutano nell'educazione dei figli 80% 60%%
® tipici di famiglie unite 75% 55%

B che aiutano a mantenersiinforma - 71% - 539

GfK Eurisko - Rapporto Assalco/Zoomark



PARTNERSHIP

FAI SAPERE A TUTTI CHE LA TUA
SOCIAL AZIENDA E LOVEPET
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Mysocialpet e il partner ideale per le
aziende che vogliono comunicare

strategicamente al mondo dei Pet Owner.

Crazie alla nostra profonda conoscenza delle abitudini e del
comportamento online dei Pet Owners, con i quali
comunichiamo quotidianamente, siamo in grado di sviluppare
campaghe di comunicazione e iniziative speciali per le
imprese, integrando la realta digitale al mondo off-line.
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ADOZIONI
Il pit grande network di
adozioni..ed emozioni!

Benvenuto a casa amico a quattro zampe!

Una rete di oltre 150 canili e gattili, insieme per aiutare tutti i cani
e i gatti d'ltalia. Ogni giomo, tra i tanti amici che cercano una
famiglia, ce n'é uno che vuole proprio te!

Trovalo, adottalo... e aspetta che arrivi a casa tual

Adotta un cane Adotta un gatto

P [ R, S HE )
AQozioni specuah o
Ho davvero bisogno di te. Ora.

Molto dolci, tanto sensibili, in cerca di una casa da troppo tempo.
Insomma... '@ qualcuno che ha bisogno di te proprio adesso!

@ 189 A 20914

a ASSOCIAZIONI ANIMALI ADOTTATI

a

IL PORTALE

MYSOCIALPET

Nato a Mmarzo 2013,
MYSOCIALPET e il portale
dedicato al mondo del Pet,
punto di riferimento, di
informazione e di condivisione
per tutti i Pet Lovers.

|l sito @ dedicato a:

% Chi intende restituire agli
animali abbandonati 'amore
di una famiglia

% Chi gia possiede un animale



LA NOSTRA MISSION

Il valore etico che é alla base della nostra mission ci rende il miglior interlocutore
per la nuova generazione di proprietari di animali sensibile e consapevole.

LE ADOZIONI

Il cuore del portale € la sezione Adozioni, dove & possibile individuare il pet da adottare piu
adatto tra gli ospiti delle oltre 150 associazioni presenti in tutta Italia. Attraverso i nostri
social network diamo visibilita agli animali ospiti delle nostre associazioni.

| CONTENUTI

Uniamo lintrattenimento alla competenza, proponendo articoli firmati da esperti
veterinari sui principali temi della vita con i pets.

L'ESPERTO RISPONDE

Attraverso la sezione L'Esperto risponde i nostri specialisti rispondono online alle
domande degli utenti sulla salute, I'alimentazione e I'educazione dei loro pet.
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SOCIAL INSIEME ALLE AZIENDE "LOVE PET"
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ILNETWORK MYSOCIALPET

Una rete di oltre 150 strutture insieme per aiutare e
dare una casa a tutti i cani e i gatti d’ltalia.

Un team di professionisti per creare esperienze cross
mediali che pongono al primo posto la solidarieta e
I'amore per gli animali.

Mysocialpet sostiene VETSforPETS, una Onlus che
opera a favore delle associazioni No Profit e dei volontari
che si occupano di animali abbandonati.



ILNETWORK SUI SOCIAL

Community profilate e distribuite sul territorio, in /
grado di dare valore al brand.

Associazioni
con una pagina FB
Follower Pagina Mysocialpet

Follower medi per pagina
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MY PET EXPERIENCE: COINVOLGERE,
SOCIAL DIVERTIRE, EMOZIONARE
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La partnership con il Network Mysocialpet
puUoO rappresentare una cornice nella quale
distribuire  contenuti capaci di fornire
suggestioni, favorire engagement e contribuire
alla reputation del brand.



LE CAMPAGNE
Le potenzialita del Network Mysocialpet. /

Pagine Network 310.000

(panel minimo) follower del network ere o ue
15 milioni di

visualizzazioni

Target potenziale

N°1 post 0] Anntio

per settimana / post annui /




2 0 2 9
Q*‘ Qéb
MY

SOCIAL

Campagne coordinate, pubblicate
direttamente sui canali social del Network.

1 2 3 4

Content Management
« Creazione contenuti

Contenuti ) L .

EDITORIALI - Gestione Piani Editoriali landing page
G . PAGINE

estione campagne SOCIAL
 Pianificazione NETWORK :
. . couponing

. Selezione pagine target MYSOCIALPET

Contenuti .

PROMO Media Management

« Publishing

. e-commerce
* Reporting
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mysocialpet.it
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